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VASEHO PODNIKANI

Piste vse, co vas napadne.

S. Silné strénky - Co pozitivné ovliviuje vase vysledky a sami to ovliviujete. Zjistite,
v ¢em jste lepsi nez konkurence a identifikujete jedinecny prodejni argument. (sami ovlivnujete)

W. Slabé stranky - Vze, co negativné ovliviiuje vase vysledky a zbyte&né srazi hodnotu
vasi firmy. Tyto slabé stranky se pak musi minimalizovat. (slabé stranky, které sami ovliviujete)

O. Prilezitosti - Co, kde a jak mUzZete chytit za pacesy, abyste byli lepsi neZ jste a vytahlo to
vas business na vrchol? Kde jsou jesté neprobadané vody? (sami neovlivnite)

T. Hrozby - Co jsou hrozby vaseho podnikani, které vds mohou potopit a ublizit nejen
finanéné vasemu businessu. Je potfeba o nich védét a byt na né pripraveni. (sami neovlivnite)

Tapete jak SWOT analyzu vyplnit? Klidné volejte.
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