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KTERE VAM POMOHOU
VYTVORIT SPRAVNY OBSAH

Vezmeéte si tuzku a piste.

1. Proc? - Ujasnéte si v hlavé, pro¢ chcete vytvaret obsah, co tim vlastné chcete dosahnout.
Délate to Cisté kvuli zisku nebo budovani vasi znacky, komunity, skupiny?

2. Pro koho? - pro koho vage texty jsou? Koho chcete na vas web, socidlni sité pozvat? Komu
chcete dat vas vytistény magazin? Kdo je vase cilova skupina?

3. Kde? - Kkde budete vas obsah zverejnovat? Kde se vasi hosté budou citit nejlépe?
Pozvete ¢tenafe ve véku vasich rodi¢l na Instagram nebo pubertaky na web?
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4. Jak se maji zakaznici citit? - jakou navodite atmosféru, zvolite tén komunikace,
styl projevu? Co ma vas obsah vyvolat za pocity?

5. Co déla konkurence? - jak komunikuje, vystupuje vas konkurent? Jakym zpUsobem
se odlisit, abyste byli rozpoznatelni? Jsou témata, kterd konkurenci chybi a vy z toho mUzZete tézit?

Tapete stale jak)’(m smeérem se vydat? odpovédali jste poctivé na viech pét
otazek? Zkuste si u kazdé otazky zvyraznit jednu odpovéd, jedno slovo, vétu, ktera je nejdllezitéj-
i. A prepiste téch pét nejdlzitéjsich bodld sem a prectéte si je nahlas.

Porad tapete? Klidné volejte.
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